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KATA PENGANTAR 
Dengan penuh rasa syukur kepada Tuhan Yang Maha 

Esa, kami mempersembahkan buku ini yang berjudul 

"Kewirausahaan dan Penciptaan Ide-Ide Baru" kepada para 

pembaca. Buku ini lahir dari keinginan kami untuk 

menjelajahi dan mengupas berbagai aspek penting dalam 

dunia kewirausahaan serta bagaimana ide-ide inovatif dapat 

dikembangkan dan diwujudkan dalam praktik nyata. 

Kewirausahaan adalah pilar utama dalam kemajuan 

ekonomi dan inovasi. Dalam era yang terus berkembang ini, 

kemampuan untuk menciptakan dan mengembangkan ide-

ide baru menjadi sangat krusial bagi keberhasilan dan 

pertumbuhan bisnis. Buku ini dirancang untuk memberikan 

pemahaman mendalam mengenai prinsip-prinsip dasar 

kewirausahaan serta strategi dan teknik untuk memicu dan 

mengelola ide-ide inovatif. 

Kami telah berusaha mengkompilasi berbagai teori, 

model, dan praktik terbaik yang telah terbukti efektif dalam 

dunia kewirausahaan.Kami menyadari bahwa buku ini tidak 

lepas dari kekurangan. Oleh karena itu, kami sangat 

menghargai saran dan kritik konstruktif dari para pembaca 

untuk penyempurnaan di masa mendatang.  

       Penulis
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BAB I PENGANTAR KEWIRAUSAHAAN   
 
 
1.1 Pengertian Kewirausahaan  

Wirausahawan atau entrepreneurship adalah individu 

yang memiliki jiwa berani dalam mengambil risiko untuk 

memulai usaha dalam berbagai kesempatan. Mereka tidak 

hanya sekadar mencari keuntungan, tetapi memiliki 

kemampuan untuk melihat peluang di pasar yang mungkin 

belum disadari oleh orang lain. Dalam setiap tindakan 

mereka, wirausahawan menghadapi ketidakpastian dan 

risiko, tetapi keberanian dan inovasi adalah kunci utama yang 

mendorong mereka untuk terus maju (Dewi, 2017). Kegiatan 

wirausaha dapat dilakukan baik secara individu maupun 

berkelompok. Seorang wirausahawan sering kali memulai 

bisnis dari ide yang kecil dan mengembangkannya menjadi 

sesuatu yang besar. Dalam proses ini, mereka bisa bekerja 

sendiri, namun kolaborasi dengan orang lain atau 

membentuk tim juga sering kali diperlukan untuk 

mempercepat pertumbuhan usaha. Keberhasilan dalam 

wirausaha tidak hanya bergantung pada individu, tetapi juga 

bagaimana mereka memanfaatkan sumber daya dan jaringan 

yang ada untuk mendukung keberhasilan usahanya. 
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inovasi. Seorang wirausahawan tidak hanya mengikuti tren 

atau mengulang apa yang sudah ada, tetapi mampu 

menciptakan sesuatu yang benar-benar baru atau 

memperbaiki hal yang sudah ada menjadi lebih baik dan 

berbeda. Inovasi ini bisa muncul dalam berbagai bentuk, 

seperti memperkenalkan teknologi baru, menemukan 

metode produksi yang lebih efisien, atau menawarkan solusi 

kreatif untuk masalah yang belum terselesaikan. 

Menurut Zimmerer, kewirausahaan adalah suatu 

proses yang melibatkan penerapan kreativitas dan inovasi 

dalam memecahkan persoalan serta menemukan peluang 

baru untuk memperbaiki kehidupan atau usaha (Doblinger et 

al., 2022). Dalam konteks ini, kewirausahaan tidak hanya 

sebatas mendirikan usaha, tetapi lebih dari itu, ia mencakup 

upaya berkelanjutan untuk menciptakan solusi yang inovatif 

dan relevan dalam menghadapi tantangan atau kebutuhan 

pasar. Wirausahawan adalah individu yang mampu melihat 

peluang di mana orang lain mungkin hanya melihat masalah. 

Untuk menciptakan sesuatu yang baru, dibutuhkan tingkat 

kreativitas dan jiwa inovator yang tinggi. Kreativitas 

memungkinkan seseorang untuk berpikir di luar kebiasaan 

dan menemukan ide-ide segar yang belum pernah 

terpikirkan sebelumnya, sementara inovasi memungkinkan 
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BAB VI PEMBIAYAAN DAN 
MANAJEMEN KEUANGAN 

 
 
6.1   Pengertian Pembiayaan dan Manajemen Keuangan 

Pembiayaan dan manajemen keuangan adalah dua 

konsep penting dalam dunia keuangan yang sering kali saling 

berkaitan. Pembiayaan adalah proses yang melibatkan 

pengumpulan dan pengelolaan dana untuk memenuhi 

kebutuhan modal atau investasi dalam suatu entitas, baik itu 

individu, perusahaan, atau organisasi. Pembiayaan dapat 

mencakup berbagai metode dan sumber yang dirancang 

untuk mendukung berbagai tujuan keuangan, mulai dari 

memulai usaha baru hingga ekspansi atau pengembangan 

proyek. sedangkan manajemen keuangan adalah proses 

perencanaan, pengorganisasian, pengendalian, dan 

pemantauan sumber daya keuangan suatu entitas 

(perusahaan, organisasi, atau individu) untuk mencapai 

tujuan keuangan yang telah ditetapkan (Dety Mulyanti, 

2017). Fungsi dari Manajemen Keuangan sendiri ialah 

sebagai perencana dalam pemasukan keuangan serta 

pengeluaran dala kegiatan-kegiatan Perusahaan dalam 

periode waktu tertentu. Tujuan utama dari manajemen 
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mereka yang memiliki beban tanggung jawab 

pada bidang tertentu (Amelia dkk., 2022). Tujuan 

utama dari manajemen keuangan adalah untuk 

memaksimalkan nilai entitas dan memanfaatkan 

sumber daya keuangan secara efisien. Ini 

meliputi: 

1) Perencanaan Keuangan 

Menyusun anggaran dan merencanakan 

penggunaan dana untuk mencapai tujuan 

jangka pendek dan panjang.  

2) Penganggaran 

Mengalokasikan dana ke berbagai kegiatan 

atau proyek berdasarkan prioritas dan 

kebutuhan.  

3) Pengelolaan Kas 

Mengelola arus kas untuk memastikan 

likuiditas yang cukup dan menghindari 

kekurangan dana. Makna likuiditas sendiri 

adalah kemampuan untuk memenuhi 

semua kewajiban pembayaran dengan 

segera dalam waktu yang singkat (Wati 

dkk., 2022). 

4) Pengendalian Biaya 
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perluasan akses melalui edukasi serta kemitraan 

strategis turut mendukung Tokopedia dalam 

memimpin pertumbuhan pesat e-commerce di tanah 

air. 

2. Pendanaan dan Kemitraan Strategis 

Tokopedia berhasil memanfaatkan peluang 

pendanaan dari investor global seperti SoftBank dan 

Alibaba untuk mempercepat ekspansi dan 

pengembangan bisnisnya. Dengan suntikan modal 

yang signifikan, Tokopedia mampu memperluas 

jaringan layanan secara nasional, meningkatkan 

infrastruktur teknologi, dan menghadirkan fitur-fitur 

inovatif yang memperbaiki pengalaman pengguna. 

Investasi ini juga membantu Tokopedia memperkuat 

sistem logistik dan pembayaran, yang krusial dalam 

menjangkau pasar yang lebih luas di seluruh 

Indonesia. Kemitraan strategis ini tidak hanya 

mendukung pertumbuhan bisnis, tetapi juga 

memperkuat posisi Tokopedia sebagai salah satu 

pemain terbesar di sektor e-commerce Indonesia, 

bersaing dengan platform lokal dan internasional 

lainnya. 
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